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Abril es mes de Anuario para Ctrl y como 

cada año recogemos en este número lo 
ocurrido durante el 2016 y analizamos lo 

que está por venir en este 2017 que ya vi

vimos intensamente. 

Empezamos con la habitual crónica donde 

repasamos mes a mes lo acontecido du

rante el pasado año. Lo hacemos desde la 
perspectiva de las agencias, los medios y 

los anunciantes. 

Seguimos con la sección Creatividad don

de este año hemos querido hacer algo 

muy especial: hemos hablado con algu

nos de los principales creativos del país 

y les hemos pedido que nos listen su Top 
3 creativo de cualquier disciplina imagi

nable. Las respuestas resultan de lo más 

interesantes. 

El Top Agencias tampoco falta a la cita . 

Como cada año nuestro equipo de re

dacción ha confeccionado los rankings 

creativos de los principales festivales 

publicitarios. 

Dentro del bloque interactivo analizamos 

los principales hitos acaecidos durante 

el 2016 y nos aventuramos a pronosticar 

cuales serán las Start ups a tener en cuen

ta durante este año. 

En cuanto al tema de fondo, otro de los 

puntos fuertes de cada Anuario, el prota

gonista absoluto es la Posverdad, vocablo 

del año según el diccionario de Oxford al 

que le dedicamos páginas y más páginas 

con el objetivo de analizar su impacto so

cial y político, y su relación directa con la 

pubicidad. 

Cerramos con los análisis de inversión 

que cada año tienen presencia en el nú

mero tanto desde el punto de vista de los 

anunciantes como de los medios . 
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