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Bill Bembach se reencarna en la figura de José 

Maria Roca de Viñals, máximo responsable 

creativo de DDB España, para nuestra portada 

de Mayo en un homenaje a uno de los publici­

tarios más importantes de todos los tiempos. 

El anunciante que nos visita este mes es 

Rastreator y lo hace en la figura de ltzal Arbide, 

su directora de marketing. quien nos cuenta el 

éxito de este buscador y los planes de futuro 

para consolidar una marca que ya forma parte 

del día a día de millones de consumidores. 

Internacional nos trae de vuelta a la vie-

ja Europa donde conoceremos a la agencia 
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La sección Interactiva aborda el email mar­

keting. un viejo rockero que sigue dando que 

hablar a pesar del paso de los años. Además, el 

habitual Starting Up que este mes nos presenta 

a Pirendo, una plataforma de monitorización y 

análisis de Big Data social. 

Mayo incluye tres temas de fondo. A saber: 

Marketing Promociona!, Revistas y Cine. 

El primero lo planteamos a modo de deba-

te para descubrir el gran momento que vive 

y cómo la tecnología lo ha transformado por 

completo. El segundo, RevistaS, tiene como 

punto de partida el Informe ARI recientemen­

te publicado en el que se analiza el alcance y la 

influencia de éstas. Por último, el Cine lo abor­

damos a partir de diez razones por las que vale 

la pena incluirlo en un plan de medios. 

Finalmente, para la sección de Versión Origínal 

hemos viajado hasta las oficinas de Havas 

España y hemos hablado largo y tendido con 

su nueva cúpula directiva: Carmén Femández 

de Alarcón en el puesto de CEO y Jesús Lada, 

recientemente fichado, como nuevo director 

general de una agencia que busca, por encima 

de todo, la excelencia creativa. 
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