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Nuestro número de marzo de 2018 empieza 
fuerte con Jesús Revuelta, director creativo ge­
neral de FCB Spain, en la portada vestido de 
mago y anticipando una noticia que no po­
dremos confirmar hasta Abril. No obstante, 
cualquiera que se esfuerce un poco podrá desci­
frar la cabalística. 
En la sección de anunciantes conoceremos me­
jor a Mytaxi, una marca muy representativa de 
lo que el sector servicios debe hacer para satis­
facer a los nuevos consumidores. 
La sección de internacional repasa algunas de 
las campañas más actuales y se complementa 
con un reportaje sobre la última locura del ge­
nial y controvertido Elon Musk, que ha lanzado 
al mercado La Compañía Aburrida, cuyos pri­
meros productos son gorras y lanzallamas. 
En Interactiva abordamos las consecuen-
cias que la tecnología blockchain tendrá para 
Internet, y en particular para el marketing 

online. 
A continuación, damos paso a dos interesantes 
temas de fondo, el medio exterior y el sector de 
los exclusivistas, que se enfrenta al enorme reto 
de asimilar las nuevas tecnologías y la explosión 
de la compraventa programática. 
Visita nuestra sección de Versión Origínal la re­

cién creada Wavemakers, marca que representa 
la fusión de las veteranas agencias de medios 
Mee y Maxus, pertenecientes a GroupM. 
Atención al análisis que hacemos en la sección 
Targets del público de los eSports, un fenómeno 

que está en constante crecimiento y tendrá ca­
da vez más importancia para los que busquen 
determinados segmentos demográficos. 

El número se completa con nuestra habitual 
sección de 1-lipsterama, en la que, entre otros 
contenidos, incluimos un interesante reportaje 
sobre el Salón del Cine y las Series en La Farga 
de Hospitalet. 
Y cerramos con la sección Gracias por el tip, 
que en esta ocasión ha invitado a la directora 
creativa de la agencia Manifiesto a que nos des­
cubra algunos de sus secretos culturales . 
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