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Un profesional todoterreno es el pro­

tagonista de nuestra portada de mayo. 
Gonzalo Figari es, nada más y nada 
menos, que el nuevo resposable de dis­
rupción de la red Dentsu Aegis y, para 
celebrarlo, le hemos disfrazado y ma­

quillado de personaje de Kabuki (teatro 
tradicional japonés). 
En nuestra sección de Anunciante ha­
blamos con la responsable de marketing 
de Granini, mientras que la sección de 
lnternacionalla abrimos con una inte­
resante entrevista a Ralf Heuel, socio 
fundador y máximo responsable creativo 
de Grabarz & Partner, que nos cuenta los 
secretos de campañas icónicas y rompe­
doras de anunciantes tan potentes como 
Volkswagen, IKEA y Burguer King. 
En la sección de Interactiva dedicamos 
un reportaje al Growth Hacking, una dis­
ciplina cada vez más demandada tanto en 
empresas pequeñas como en otras más 
asentadas . 
Son dos los temas de fondo de este nú­
mero, ya que, en el primero, reunimos a 
las agencias de comunicación y, en el se­
gundo, abordamos la situación de los 

diarios y el proceso de cambio radical en 
el que están inmersos. 
En Versión Original recibimos al CEO de 
Parafina. Además, también entrevistamos 
a la agencia catalana Snoop. 
Hacemos un hueco también para na-
rrar lo que sucedió en el primer evento 
de 2018 organizado por Ctrl, en el que 
hablamos de curación de contenidos, 
para pasar después a recoger lo que vi­

vimos en la última edición del e de e 

en Donosti. Cerramos el número con 
unos tips muy 'british' que vienen de la 

mano de la española Laura Sampedro 
(Wieden+ Kennedy). 
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