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Nuestro número especial de agencias in­
dependientes se ha convertido en un 

clásico con el paso de los años. Este año 
decidimos hacer una radiografía lo más 

completa posible con dos debates con 
diecisiete agencias independientes de 
Madrid y Barcelona, en los que se pueden 
encontrar muchas diferencias y semejan­
zas entre ellas, con sus problemáticas, 

retos y puntos fuertes. ¿Cómo cooperan 
con otros agentes del ecosistema? ¿Cómo 
están cambiando sus estructuras para en­

trar en el corazón del negocio del cliente? 
En la sección de Internacional entrevis­

tamos al archipremiado Will McGinness 
(Venables Bell & Partners) , que nos 
cuenta los secretos de sus trabajos y la 
importancia de entretener al consumidor 
frente a los bombardeos indiscriminados 
de algunos clientes:"el 95% de la publici­
dad es bastante mala", afirma. 
En la sección de Anunciante nos mete­
mos hasta la cocina de la tecnológica LG, 

hablando con su director de marketing. 
En el bloque de Interactiva hablamos de 
la gamificación aplicada al marketing di­
gital, una disciplina que ya está más que 
consolidada . 

En Versión Original los protagonistas son 
Artyco, una compañía con más de dos dé­
cadas de experiencia. 
Nuestro Targets de este mes nos lo trae 
PHD y tiene el siguiente título intrigante : 
"el típico target atípico" . 

En Hipsterama traemos un extenso re­
portaje que reivindica la necesidad de 
más feminismo y más compromiso en las 
campañas. 
Cerramos el número con las interesan­
tes recomendaciones de Ramón Sala 
(TBWA \Barcelona), en nuestra sección 
Gracias por el Ti p. 
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