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¿Por qué Michael Wall, de la todopode­
rosa Mother, elige un pato como carta de 
presentación? No creemos que tenga una 
obsesión con estas aves, como Ralph en 
'Los Simpson', ni que sea una referencia a 

que es el primer CEO global de Mother y, 
por tanto, una especie de padre mundial 

de la agencia. Nosotros queremos creer 
que quiso hacer un homenaje al juego. de 
palabras y al ripio, tan exitosos histórica­
mente en publicidad y que están tan de 
moda con la invasión de 'memes' que vi­
vimos ahora. Y, sobre todo, creemos que 
Wall hace un homenaje a un 'sketch' de 

los Hermanos Marx que se llama '¿Por 
qué un pato?' en el que Rico, en un inglés 
paupérrimo, señala a Groucho en un ma­
pa un viaducto -'viaduct'- y en ese punto 
entra en juego la confusión y el juego de 
palabras con 'Why a duck?'. Porque si an­
da como un pato, grazna como un pato, 

¡seguramente sea un pato!. 
Con esta portada recibimos 2019 y nues­
tro primer Anunciante del año es IKEA: 
entrevistamos a su directora de marke­
ting, Laura Durán . 
En el bloque de Interactiva hablamos so­
bre el presente y el futuro del CRM con 
agencias digitales, de medios y de publi­
cidad y con plataformas tecnológicas y 
consultoras. 
Los temas de fondo de este número están 
dedicados a los exclusivistas y a los insti­
tutos de investigación de mercados. 
En Versión Original recogemos una entre­
vista con Toni Guijarro, un histórico de la 
producción musical en publicidad. 
En el Targets de este mes nos ocupamos 
de la Gereración Z y el Gracias por el Tip 
de este mes de enero nos lo trae Judith 
Francisco (Swing Swing). 

Feliz año a todos. 
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