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El pasado mes de marzo, Karen Uhlenbeck se 

convirtió, a los 76 años, en la primera mujer en 

ganar el 'Nobel' de matemáticas, culminando una 

carrera brillante. La ganadora afirmó que con

sidera a su generación como la primera que no 

tuvo barreras legales para estudiar, pero que el 

camino hacia la igualdad de oportunidades ha si

do y sigue siendo mucho más lento de lo que 

esperaba. El techo de cristal para las mujeres es 

inmenso en todos los campos y el de la publici

dad no es una excepción. No hay más que ver lo 

dificil que lo han tenido para llegar a lo más alto 

en los departamentos creativos, por no hablar de 

su todavia escasa presencia en los puestos direc

tivos, siendo el 51% de la población y teniendo 

una mayor presencia en las universidades y en 

puestos más bajos. 

Estarnos en una época importante de reivindica

ciones femini~tas, que en España están teniendo 

una enorme fuerza. En nuestras páginas hemos 

hablado en varias ocasiones del poder transfor

mador que tiene la publicidad, que no puede 

permitirse ir por detrás de los cambios sociales y 

mucho menos ignorar el movimiento feminista. 

Pero, en este anuario, no hablarnos de anuncios 

que reproducen estereotipos machistas. Hemos 

querido hacerlo del papel de la mujer en el sector 

y de la dificultad que tienen para alcanzar cargos 

de máxima responsabilidad, de la injusticia de la 

brecha salarial y los problemas de conciliación fa

miliar a los que se enfrentan madres y padres por 

igual. También abordarnos las políticas de igual

dad que se deben llevar a acabo en las agencias 

y del camino para que ese "club masculino" que 

tradicionalmente han sido los departamentos 

creativos deje de estar tan cerrado. 

Se dice que la publicidad es aspiracional y que es 

un espejo de la sociedad. Nuestra revista, al mis

mo tiempo, se considera un espejo del sector, en 

el todavia queda por avanzar hacia la igualdad re

al. Para conseguirlo, igual tepdriarnos todos que 

dejar de mirarnos al espejo y comenzar a mirar 

por la ventana y escuchar los vientos de cambio 

que reclaman las mujeres. 
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