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Raquel Martínez lleva dos décadas trabajando 

en McCann Madrid, donde es directora creati­

va ejecutiva desde 2012, y tiene toda una larga 

trayectoria de trabajos reconocidos y multitud 

de galardones. Una malabarista de la publici­

dad que es la protagonista de nuestra portada. 

En la sección Anunciante hablamos con 

Raquel Peláez (Lowi) del fuerte empuje de las 

teleoperadoras 'low cost' en España, que se tra­

duce en que tengan que esforzarse por realizar 

una comunicación simple y efectiva. 

En el bloque de Internacional hablamos con 

Kevin Geets, de Madzuli Agency, una agencia 

360° que abre su delegación en España y que 

afirma que hace "marketing digital en lenguaje 

humano". En la sección de Interactiva entrevis­

tamos a David Tomás, CEO de Cyberclick, otro 

experto en el ámbito digital, además de ofre­

ceros un reportaje sobre las nuevas narrativas 

en medios de comunicación. Nuestro segun­

do especial sectorial del año está dedicado al 

sector de las Bebidas Espirituosas y nos hemos 

sentado a hablar con ellas sobre sus retos de 

comunicación, sus ámbitos de mejora y, ade­

más, hemos analizado con varias agencias las 

tendencias en campañas, comunicación, even­

tos y patrocinios. El segundo tema de fondo del 

mes está dedicado a las consultoras estratégi­

cas, en una reunión de trabajo que tuvo lugar 

después de la integración de Shackleton en 

Accenture. En Versión Original entrevistamos a 

IM+C. que empezó su andadura como consul­

toría estratégica de medios y que con el tiempo 

se ha convertido en una agencia integral. 

El Targets de este mes nos lo trae Wavemaker 

y está dedicado al público rico. En Hipsterama 

nos encontramos con un reportaje a Diariovivo, 

un evento que está teniendo una gran acogida 

en España en medio del debate sobre el futu­

ro del periodismo. Para cerrar, Borja Orozco 

(Leonard) nos ofrece sus 'tips'. 

Javier Pérez Rey 
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