
FE DE ERRATAS. En el número 668, al hablar 
de una campaña de la agencia El Ruso de 
Rocky, en la página 37 se indica que J&B 
pertenece a Pernod Ricard, cuando en 
realidad pertenece al Grupo Diageo. 
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Junio ha sido el mes de Cannes y hasta 

allí nos fuimos durante varios días pa-

ra ver que se cocía en la Riviera francesa, 
trayéndonos de vuelta lo más destaca

do. Pero antes de nada, hablemos de la 

portada protagonizada por alguien que 

ha vivido los inevitables vaivenes de la 

política. Nacho Padilla, el director creati

vo que ha realizado un excelente trabajo 
bajo el mandato de Manuela Carmena, 

aparece al más puro estilo "chulapo ma

drileño" sin que le falte detalle. 

Para la sección Anunciante nos he-

mos acercado hasta Multiópticas, donde 

hemos entrevistado a su director de mar

keting, Javier Sánchez. 

En internacional, aprovechamos la estan

cia en la Costa Azul para conversar con 

Jim Squires, vicepresidente de Business y 

Media de Instagram. La entrevista nos ha 

servido para conocer las interioridades de 

la conocida red social. 

En el bloque de Interactiva la televi-

sión a la carta es nuestra protagonista. 

Analizamos con diferentes expertos lo 
que podemos esperar de ella en los próxi

mos meses y el modo en el que sigue 

evolucionando. 
En cuanto a temas de fondo, contamos

nada más y nada menos que tres: un 

primero dedicado a la Creatividad y cen

trado precisamente en Cannes Lions; 

un segundo con los Anunciantes como 

protagonistas; y un tercero donde anali

zamos en detalle el sector Banca . 

El número se completa con una Versión 

Original de Guillermo Hernández de 

Grupo Sapiens, un Hipsterama protago

nizado por Chico Trópico, y los mejores 

tips de Juan Nonzioli, el director general 

creativo de Shackleton. 
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