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Alauda Ruiz, socia fundadora de Igloo Films, 
visita nuestra sección de Puertas Abiertas 

posando en un set imaginario mientras repa­

sa el guion con el que se dispone a cruzar el 

puente que va de la publicidad al cine. 

En un número en el que el runrún de la sos­

tenibilidad está presente en varias secciones, 

abrimos nuestra sección de Anunciante al 

director de marketing de Mercedes-Benz pa­

ra que nos cuente, entre otros asuntos, los 

avances de la compañia en este campo. 

En la sección Internacional entrevistamos al 

director creativo de la agencia Happy Punk 

Panda, una "agencia de transformación" al 

servicio de unos clientes y usuarios cada 

vez más exigentes. Completamos el bloque 

analizando el terremoto que ha provoca-
do Daryl Morey, general manager de los 

Houston Rockets de la NBA. 

En la sección de Interactiva analizamos 
todas las posibilidades que ofrece el cine co­

mo canal publicitario y las innovaciones que 

se están implantando en las salas y circuitos. 

El primer tema del fondo del número es-
tá dedicado al Retail Marketing, uno de los 

sectores que ha vivido una transformación 

más profunda en los últimos años. En se­

gundo lugar, en el especial Innovación y 

Tendencias nos visitan ocho agencias co­

mentando sendas acciones disruptivas en 
ocho campos importantes donde se concen­

tra la innovación. 

En la sección Versión Original entrevistamos 

a Ana Vida y David Freixanet (Drop&Vase) 

para conocer su historia en profundidad. 

Nuestro último Hipsterama del año entrevis­

ta a los responsables de las famosas charlas 

TED en Madrid. Además, cerramos el nú­

mero con las recomendaciones de Paula 

Páramo, Innovation and Creative Director 

deWINK. 
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