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Eva Pavo, directora de marketing y comu

nicación de Correos, aparece en nuestra 

portada haciendo yoga y encarnando va

lores como la flexibilidad, el equilibrio o la 

agilidad, unas virtudes que entroncan con 

las necesidades de las empresas en su pro

ceso de adaptación a los nuevos contextos 

y modos de vida de los clientes. La empresa 

pública lleva un tiempo de una transforma

ción profunda, al igual que está sucediendo 

en el sector energético. En la sección de 

Anunciante conocemos la historia y trayec

toria de Holaluz, una empresa disruptiva que 

comercializa energia verde desde hace una 

década y que vive un momento dulce . 

En Internacional entrevistamos a Fernando 

Vega Olmos, una de las mentes creati-

vas más lúcidas del contexto internacional. 

También estrenamos una nueva sección 

mensual con una tribuna de lujo: los de Paul 

Garrison serán a partir de ahora nuestros 

ojos al otro lado del charco. 

En nuestro Tema de fondo hablamos con 

las agencias de Eventos sobre creatividad y 

tecnologia y otros muchos asuntos de rele

vancia en este ámbito. 

En la sección Versión Original conocemos la 

trayectoria de Mamma Team, especializada 

en la producción de anuncios publicitarios 

desde hace quince años y cuyo departa

mento de eventos está teniendo una gran 

importancia dentro de la compañía. 

Dentro de la sección de Interactiva cono

cemos a fondo la importancia del perfil de 

Científico de datos en nuestro sector. 

El lujo siempre está al alza y sortea co-

mo ninguno las acometidas de la crisis: en 

nuestro Hipsterama abordamos la eterna se

ducción de este sector. 

Cerramos nuestro número de febrero con 

los tips de Pablo Torreblanca, socio funda

dor y director general creativo de Pingüino 

Torre blanca. 
Javier Pérez Rey 
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