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La vía que está abriendo 5G es la antesala 
de una nueva revolución. Unos nuevos feli­

ces años veinte que la directora de marca y 

comunicación de Vodafone España, Cristina 

Barbosa, ha querido celebrarlo vístiéndose 

de gala con el estilismo de aquellos tiempos 

como en la última campaña de la marca. 

Nuestra invítada de la sección de anunciante 

es la directora de marketing de Mattel, con 
la que hablamos largo y tendido de la trans­

formación de Barbie a lo largo de las últimas 

décadas. 

El bloque de internacional lo abrimos con 

una interesante entrevísta a Fernando Musa, 

fundador de Davíd. Además de la firma de 

Paul Garrison, el reportaje está dedicado 

al 'boom' de ventas protagonizado por el 

Apple Watch. 
El primer tema de fondo lo dedicamos al 

mundo exterior, con un debate en el que 

tanto los soportes como las agencias de me­

dios ponen las cartas sobre la mesa y hablan 

sin tapujos de los retos del sector. 

En el segundo tema de fondo, que habla 
de la actualidad del sector cervecero, ha­

blamos con el director de la Asociación de 

Cerveceros de España y analizamos con las 

agencias las particularidades creativas de es­

te segmento de bebidas. 

El mundo de ligoteo online tiene una cita 

este mes de la mano de Badoo en nuestra 

sección Targets, mientras que el reportaje 

de Interactiva lo dedicamos al mundo de las 

suscripciones de contenidos bajo demanda. 

Enfilamos la parte final de este número con 

un reportaje sobre la fiebre del pan artesa­

no en Hipsterama y cerramos el número con 

los tips de Eva Santos, Global Chief Creative 
Officer Proximity Worldwide y presidenta 

del festival Inspirational (IAB). 
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