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Estamos, sin duda, ante uno de los números 

más extraños que Ctrl ha tenido que sa-

car desde su fundación en 1962. Los últimos 

dos meses largos han cambiado por comple­

to nuestro día a día y por supuesto, eso ha 

afectado tanto a sus contenidos como a su rea­

lización. Empezando por una portada que, tal 

como escribe nuestro edítor 1 director Javier 

San Román en la editorial, ha buscado ser un 

homenaje a todos aquellos que forman parte 

de nuestra revista, lanzando, al mismo tiempo, 

un mensaje de optimismo, porque es así como 

lo ve toda la familia Control. 

En cuanto a las secciones más habituales, en 

la del Anunciante hemos querido conocer las 

interioridades de un nuevo banco, N26, y pa­

ra ello hemos entrevistado a su jefe global de 

marketing, Patrick Sta!. En Internacional el 

protagonista ha sido Fernando Sosa, recién 

nombrado presidente creativo de Leo Burnett 

Argentina, con el que hemos hablado del pre­

sente de la agencia y cómo se están adaptando 

a unas circunstancias tan particulares. 

Para el tema de fondo de los Medios Digitales 

apostamos por organizar un debate via 

videoconferencia y en nuestras páginas recoge­

mos lo más destacado . 

Para el segundo tema de fondo, dedicado a 

los Anunciantes, hemos hablado con 16 de las 

principales marcas que operan en nuestro país 

para que nos cuenten de primera mano cómo 

están viviendo el momento actual. 

Asimismo, también en este número hemos 

querido pulsar las inquietudes de otros pro­

fesionales de renombre de nuestra industria 

y también a ellos les hemos preguntado de 

qué modo están viviendo estos meses tan 

complicados. 

El número lo completamos con un reportaje, 

dentro de la sección de Hipsterama, dedicado 

a la nueva realidad de los rodajes y un Gracias 

por el Tip con David Freixanet, fundador y di­

rector creativo de Drop & V ase . 
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