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En tiempos de distancia social y "nuevas 

normalidades" la directora de marketing 

de Heineken, Marta García, nos muestra en 

Portada y Puertas Abiertas las interiorida­

des del taller de un luthier para que, a pesar 

del auge de la digitalización y la tecnología, 

nunca olvidemos la importancia de la arte­

sanía y el contacto fisico. 

En la sección de Anunciante, el invitado es 

Juan Carlos Cordeiro, director de la marca 

Rianxeira, cuya firme apuesta por la soste­

nibilidad y el medio ambiente marcan un 

nuevo camino que lo incluye absolutamente 

todo, incluido el packaging. 

Para Interncional nos hemos acercado a la 

plataforma Ad World Masters, cuyo objetivo 

es lograr que aquellas agencias más des­

conocidas puedan entrar en contacto con 

anunciantes que buscan algo diferente. Para 

conocer sus interioridades hemos hablado 

con su CEO,Thomas Lavernhe. 

El tema de fondo de Julio lo dedicamos a la 

Formación, porque a nadie se le escapa que 

en un contexto económico y tecnológico co­

mo el actual, escuelas y universidades de 

formación publicitaria tienen mucho que de­
cir y aportar. 

En Versión Original entrevistamos a Patricia 

Fernández, flamente nueva directora ge­

neral de UM, cuya incorporación en pleno 

confinamiento ha sido cualquier cosa me­
nos normal. 

Para el reportaje de Interactiva hemos 

hablado con las principales empresas dedi­

cadas a los servicios de marketing para que 
nos hablen de cómo los datos y el canal digi­

tal van a marcar los próximos meses y años 

en el sector. 

El número lo completamos con un inte­

resantísimo reportaje sobre la exposición 

"Humor Absurdo" y los tips de Antonio 

Pacheco, Chief Creative Director de 

Manifiesto. 
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