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Llega el último número del año, un año que 

lógicamente se ha visto marcado por la pan­

demia del Coronavirus (confiamos en no 

tener que decir lo mismo del 2021 ), pero que, 

a pesar de todo, nos ha enseñado muchas co­

sas de la sociedad en general y de cada uno 

de nosotros en particular. Para esta última 

portada hemos contado con Sandra Sotelo, 

managing director de PHD España, cuya 

agencia acaba de lanzar Brandnovation, un 

modelo estratégico diseñado para descubrir 

el potencial de innovación de las marcas en 

comunicación. 

Le siguen dos interesantisimas entrevis­

tas a dos marcas de relumbrón. Por un 

lado, Pepsico Beverages en la sección del 

Anunciante; su Marketing Director, Natalia 

Suazo, es la protagonista. Y por otro, 

Timberland en Internacional, con Giorgio 

D'Aprile, su Marketing Director para lazo­

na EMEA. 

En el tema de fondo, repetimos, como ve­

nimos haciendo en los últimos años, con 

Innovación y Tendencias. En esta ocasión he­

mos querido que varios expertos nos hablen 

sobre las tendencias que vaticinan para el 

próximo año en lo que a medios se refiere . 

En cuanto a Versión Original, hemos queri­

do entrevistar al equipo directivo de la recién 

creada (SOMOS) Brand Experience Firm, 

un ambicioso proyecto que aglutina a tres de 

las grandes agencias de eventos de nuestro 

país (a saber, EDT Eventos, UNIT Elements y 

EFÍMERO), una vez consolidado el proyecto 

tras varios meses funcionando. 

El número, y porque no decirlo, también el 

año, lo terminamos de la mejor manera: con 

las magníficas recomendaciones que nos 

brinda Jaume Leis, socio y director creati-

vo ejecutivo de Fui! Circle Karma, en nuestro 
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