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Comenzarnos el nuevo año, un 2021 que si 

bien empieza con ciertas incertidumbres (aun­

que la vacuna ya se esté administrando lo está 

haciendo a un ritmo inferior del que nos ha­

bian prometido), todos confiarnos en que sea 

mejor que el 2020 que hemos dejado atrás. 

En Ctrllo hacemos con una espectacular por­

tada que tiene por protagonista a Leandro 

Raposo, cabeza visible de una de las agencias 

más de moda en estos momentos. No en va­

no Sioux meet Cyranos es responsable de las 

últimas campañas de Bankinter y EVO. La pri­

mera, ganadora del EFI 2020 y la segunda, de 

lo más divertido que hemos visto en televisión 

en mucho tiempo . 

En la sección de Anunciante seguimos con 

los bancos, en este caso el BBVA. Nuestro 

protagonista es Jaime Bisbal, su director 

de marketing. Asimismo, en Internacional 

otro plato fuerte: Adriano Accardo, el di­

rector de TikTok Global Business Solutions 

para el sur de Europa, que nos cuenta, en-

tre otras muchas cosas, porque TikTok es en 

estos momentos una gran alternativa publici­

taria para todo tipo de marcas. Este número 

de enero cuenta también con dos temas de 

fondo, a cada cual más relevante. En el prime­

ro analizarnos el momento actual del Health 

Marketing con la participación de doce de las 

principales agencias del sector. En el segundo, 

los protagonistas son las agencias de comuni­

cación. Para Versión Original nos hemos ido 

hasta eldiario.es donde hemos hablado lar-

go y tendido con su CEO, Rosalia Lloret, y 

su Director comercial, Germán Álvarez de 

Neyra. En Hipsterarna, nuestro editor, Javier 

San Román, ha entrevistado a Verónica 

Fumanal, pesidenta de ACOP (Asociación de 

Comunicación Política), y finalmente, los pri­

meros Tips del año que han corrido a cargo 

de Blanca Gomara, directora creativa ejecuti­

va de Dimensión. 

Feliz año a todos. 
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