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En 1998 Peter Weir dirigía "El show de 

Trurnan" con un Jim Carrey de protagonista 

que vivia momentos de esplendor en la gran 

pantalla. La película no solo fue un enorme 

éxito de taquilla sino que plasmó un escenario 

que de alguna manera planteaba cuestio-

nes que con el tiempo podriamos decir que 

se han reflejado en la sociedad. Hemos que­

rido recrear en portada una de las escenas 

finales con Kerman Romeo de KFC de pro­

tagonista, un millennial que tras su paso por 

Pemod Ricard (Ruavieja y Ballantines) ha 

vuelto a "liarla" con el pollo frito más famo­

so del mundo. 

El anunciante de abril no puede ser más re­

levante, teniendo en cuenta el momento que 

nos toca vivir. Nada menos que LaLiga en la 

figura de su directora de marca global y ac­

tivos, Eva López Ruiz, y es que "el opio del 

pueblo", como muchas veces se le ha descrito, 

sigue adelante a pesar de todas las dificulta­

des que ha sufrido fruto de la pandernia. 

En Internacional el protagonista es Julio 

Bruno, CEO de Time Out, compañia que por 

culpa del coronavirus ha tenido que reinven­

tarse y lo ha hecho creando en paralelo Time 

In, alternativa a su conocidisima publicación 

que propone planes para disfrutar lo mejor 

posible del obligado confinamiento que esta­

mos viviendo. Para los temas de fondo, dos 

que nos parecen de enorme importancia y 

con mucho que contar. Por un lado, televisión, 

con un foco especial en el streaming, y por 

otro, formación, con dos reportajes que pue­

den dar muchas pistas al lector acerca de las 

diferentes opciones disponibles y lo que los 

profesionales buscan y sobre todo, aconsejan. 

Además, este mes de abril ve el nacimiento 

de una nueva sección bautizada con el nom­

bre de SOStenibles en la que, de la mano del 

experto y consultor de sostenibilidad Emilio 

Vera, analizaremos lo más actual de la RSC. 

Por último, los tips de este número nos los 

propone Oiivia Walsh, new thinking officer y 

creative director de Apple Tree. 
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