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Recuperamos para este mes de junio uno de 

nuestros números más emblemáticos, el es­

pecial Agencias Independientes, ya que, en 

2020, por culpa de la pandemia, tuvimos que 

retrasarlo hasta el mes de octubre. En su mo­

mento, hace ya bastantes años, fuimos los 

primeros en ponerlo en la calle (con el tiempo, 

otras publicaciones han sacado especiales pa­

recidos) porque sabíamos que se convertiria 

en un éxito inmediato, como así fue desde la 

primera entrega. Esta edición no ha sido dife­

rente y, tanto en la revista propiamente dicha 

como en el suplemento dedicado a las "in­

dies" catalanas, recogemos las impresiones y 

los trabajos de algunas de las más importan­

tes que habitan en nuestro país. 

En cuanto al anunciante, esta vez el protago­

nista es Repsol en la figura de su subdirectora 

de reputación, marketing estratégico e inte­

ligencia de 'stakeholders', Eva Corredor, con 

quien hemos hablado de los retos que se le 

presentan a una de las compañías más impor­

tantes del sector energético. 

Para internacional hemos querido sumergir­

nos en el mundo del video, medio de capital 

importancia en los últimos meses, entrevistan­

do a Ultano Kindelan, director comercial de 

Zefr para el sur de Europa, compañía especia­

lizada en ofrecer la tecnologia y herramientas 

necesarias que asegurar a las marcas la mayor 

idoneidad y relevancia dentro de ese entorno. 

Por su parte, la agencia Zorraquino, auto­

definidada como "consultoria de diseño 

estratégico" ocupa la sección de Versión 

Original, mientras que cuatro profesionales 

del sector publicitario que también emplean 

su tiempo haciendo de 'podcasters' lo hacen 

en la de Hipsterama. 

El número lo cerramos con los tips de 

Carmen lbañez, cofundadora y directora crea­

tiva de la agencia Madresanta. 
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