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Cuántas veces hemos oído decir que la televisión, 

denominada por muchos el Medio Rey, perdia 

protagonismo frente a otros medios, y cuantas 

veces los datos han demostrado todo lo contrario. 

Ahora, con la consolidación de plataformas 

como Netflix, HBO o Disney, son muchos los 

que cuestionan el modelo de la televisión lineal. 

Precisamente, para hablar de la televisión actual 

y de la que está por venir, hemos pensado que 

nadie mejor que Francisco Vaquero, director de 

marketing de Atresmedia, para nuestra portada de 

este mes. 

Por su parte, el protagonista de la sección 

Anunciante es Luis González Soto, director de 

marketing y gestión de marca de ING, un banco 

que si por algo siempre se ha caracterizado es 

por adaptarse con valentía a los cambios que vivía 

nuestra sociedad. 

En Internacional, aprovechando que mientras 

escribimos estas líneas empiezan a jugarse las 

finales de la NBA, hemos querido hablar con 

George Aivazoglou, jefe de engagement y direct­

to-consumer de la que probablemente es la mejor 

liga deportiva del mundo para Europa y Oriente 

Medio. 

En cuanto a los temas de fondo, empezamos por el 

de los Anunciantes, con un debate protagonizado 

por tres grandes marcas con las que hemos 

hablado del momento tan complejo y a la vez lleno 

de desafios que vivimos. Asimismo, analizarnos en 

profundidad el medio Exterior con un reportaje 

en el que han participado las principales empresas 

del sector. 

En Versión Original este número veraniego nos 

ofrece la oportunidad de conocer el proceso de 

transformación de Kmedia a The lntemational 

Media House de la mano de su presidente y CEO, 

David Castelló. 

Por último, con motivo de la celebración de 

festivales tan importantes como el CdeC o Cannes 

Lions, diseccionamos la actualidad de estos 

eventos en la era pospandémica hablando con 

profesionales y jurados para atisbar como puede 

ser el futuro de los mismos. 
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