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La rrútica Sala Apolo, ubicada en el no menos rrú
tico barrio barcelonés del Paralelo, ha sido el lugar 
escogido para fotografiar a la cúpula directiva de 
la agencia Snoop. Fundada en 2010, Snoop pue

de presurrúr de ser de lo más indie que podemos 
encontrar dentro del universo de las agencias 
independientes. 
En la sección Anunciante, hemos entrevista-
do a Patricia Fresneda, directora de marketing 
de Kellogg, una de las grandes marcas de ali

mentación a nivel internacional y sin duda, de las 
más concienciadas en el aspecto nutricional y de 
sostenibilidad. 
Por su parte, el protagonista de la entrevista in
ternacional es Gustavo Lauria, director creativo 
ejecutivo y cofundador de We Believers, agencia 
rompedora donde las haya y una de las grandes 
triunfadoras de la pasada edición de El Sol. 
El tema de fondo es uno de los platos fuertes del 
año, las agencias de medios, y lo hemos abordado 
con un interesantísimo debate con algunas de las 
más importantes del panorama nacional. 
En Versión Original hemos querido conocer en de

talle cómo se está fraguando el momento tan dulce 
que vive la agencia Cheil y para ello hemos habla
do con su director creativo ejecutivo, Alejandro di 
Trolio 
Mientras, en el bloque de Interactiva, analizamos a 
través de un amplio reportaje cómo el mundo digi
tal poco a poco va abrazando el aspecto fisico del 

negocio en una tendencia más que interesante y 
que confirma la evolución de la relación entre mar
cas y consurrúdores. 
El número lo cerramos con una entrevista al ex 
publicitario y autor del libro "Viajes y nuevas fala
cias", Ricard Gresa, y los típs del CEO de Digital 

Group, Enrique Jiménez. 
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