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Nuestra protagonista de la portada y puertas abier

tas de Octubre es Gernma Juncá, directora de 

marketing de Iberia, compañía que por motivos 

que a nadie se le escapan, ha vivido durante la pan

demia una situación como no se recuerda. Ahora 

el objetivo es remontar el vuelo mientras aprove

chan lo acontecido como una oportunidad para 

demostrar su propósito como marca. 

Para el Anunciante, nos hemos ido a ver a Sonia 

Mansilla, head of brand y marketing de la asegura

dora Zurich, la cual, ha desarrollado durante este 

2021 un reposicionamiento que seguro dará mu

cho que hablar. 

Mientras, en Internacional, el protagonismo recae 

en los hombros de Nick Sohnemann, fundador y 

CEO de la agencia Future Candy, y autodefinido 

como experto en innovación y futurólogo. 

En cuanto al tema de fondo, este mes le toca a los 

medios impresos a los que analizamos desde dos 

cuestiones que creemos van a marcar tanto su pre

sente como su futuro. Por un lado, el equilibrio 

entre papel y digital, y por otro, el momento que vi

ven los quioscos. 

Por su parte, la agencia Freedom for, con Xabi 

Liceaga y Walter Ioli a la cabeza, son los elegi-

dos para la sección de Versión Original, mientras 

que en Hipsterama, nos llena de satisfacción pre

sentaros un amplio reportaje sobre la fundación 

de MMLB que cumplía este pasado mes de sep

tiembre medio siglo de vida. Lo hacemos desde 

las opiniones de Sergio Rodríguez y Guillermo 

Viglione, y el análisis de Enrique Nebot, antiguo di

rector de Control, que vivió de primera mano su 

nacimiento y la publicación de su controvertido 

manifiesto. 

Como siempre, de cierre, el Gracias por el tip, es

ta vez con los secretos mejor guardados de Beatriz 

Delgado, CEO de Mindshare . 
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