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2021 llega a su fin, un año repleto de altos y ba­

jos que, además, sigue dejando ciertas dudas con 

respecto al 2022. Sin embargo, desde el punto 

de vista publicitario hay muchas menos dudas, 

sobre todo en algunas campañas que se han con­

vertido en éxitos absolutos a todos los niveles. 

Una de las más destacadas es la de Cruzcampo 

con una resucitada Lola Flores y un mensa-

je que ha calado muy hondo entre la gente. De 

ahí que en nuestra última portada del año haya­

mos querido tener de protagonista a la agencia 

responsable de la misma, Ogilvy España, en la fi­

gura de su Chief Creative Officer, Roberto Fara. 

En la sección del Anunciante, Hyundai, una mar­

ca que en tiempo record se ha convertido en una 

de las más vendidas tanto a nivel mundial co­

mo en nuestro país. Para conocer su presente y, 

sobre todo, su futuro, hemos entrevistado a su di­

rectora de marketing, Elena Gris. 

En Internacional, hemos viajado hasta Lisboa. 

Allí hemos conocido a Miguel Durao, fundador, 

junto a Joao Ribeiro, de Stream and Tough Guy, 

una pequeña agencia que en algo menos de dos 

años ha sacado un par de campañas tan creati­

vas como concienciadas con los tiempos que nos 

toca vivir. 

Para el tema de fondo, como ya viene siendo 

habitual desde hace varios años en nuestro nú­

mero de diciembre, un Especial Innovación y 

Tendencias para analizar lo más novedoso que 

presenta el sector, e intentar anticipar lo que pue­

de ser una realidad el año que viene. 

En el reportaje de Hispterama repasamos con 

sus protagonistas la campaña del dinosaurio en­

trando en la Asamblea General de las Naciones 

Unidas y preguntando al mundo por qué nos em­

peñamos en destruir nuestro planeta. Sin duda, 

una de las más comentadas y viralizadas de los 

últimos meses a nivel mundial. 

Cerramos este último número del año con unos 

fantásticos tips de Lara Boto, directora creativa 

de Pixel and Pixel. No hay mejor manera de des­

pedir el 2021. 
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