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Un afio mas sacamos nuestro Anuario en
tiempos convulsos tanto desde el punto de
vista social, econémico como tecnolégico.
La guerra de Ucrania, la crisis energética,

la inflacion... y la proclamacion a los cua-
tro vientos de que esta vez si, la Inteligencia
Artificial ha llegado para cambiar nuestras
vidas. En concreto la IA generativa que, de
la mano de aplicaciones como Chat GPT o
DALL-E 2, ha puesto el mundo patas arri-
ba. De hecho, como menciona nuestro editor
Javier San Roman en la editorial que abre

el nimero, ha sido precisamente DALL-E 2
la que ha creado nuestra portada a partir de
unos “prompts” que le hemos dado.

Como siempre, comenzamos con la créni-
ca que relata lo mas destacado del pasado
ano. Le sigue la seccién Creatividad que, de
la mano de Javier Pérez Rey, nos ofrece un
“Linkedin” que sin duda va a dejar huella.
Algunos de los publicitarios mas renombra-
dos de nuestro pais nos presentan a un perfil
senior que haya influido en su carrera y un
perfil junior al que le vean potencial.

El reportaje de Interactiva est4 dedicado a
la gestion de los datos, y, acto seguido nos
metemos de lleno en el tema de fondo que,
como no podia ser de otra manera, esta dedi-
cado integramente a la Inteligencia Artificial
Generativa. Lo componen un primer debate
con expertos en la misma, una entrevista con
Carmen Torrijos de Prodigioso Volcan, cua-
tro firmas de cuatro agencias muy versadas
en la materia y un segundo debate centrado
en el Performance Marketing de la mano de
la IA y el Machine Learning.

Ademas, dos entrevistas, una con SOMOS
Experiences y otra con Edelman, y de cierre
el habitual anélisis de Anunciantes y Medios.

Sergi Nebot
Redaccion Ctrl Barcelona
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