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Volvemos del verano con Saulo Rocha en porta­

da. Y es que DAVID Madrid es, sin Jugar a dudas, 

la agencia creativa española más relevante de 

Jos últimos tiempos. Sus éxitos en los últimos 

festivales, en especial Cannes Lions, donde ob­

tuvieron el Grand Prix en la categoria de Media 

con "#TumYourBack" para Dove, son la irrefu­

table prueba de ello. De alú que nadie mejor que 

su Chief creative officer para abrir nuestro núme­

ro de septiembre. 

Para la sección Anunciante, contamos con Juan 

Carlos Muñoz, director de marketing de Volvo, 

una de las marcas automovilísticas con valores 

más firmes y más asentada que busca constante­

mente como mejorar en un sector enfrentado a 

los mayores retos de su historia. 

Por su parte, el protagonista de Internacional es 

uno de los grandes referentes de la publicidad 

"Latam". Hablamos de Tony Waissmann, actual 

Chief creative officer de Republica Havas, agen­

cia del grupo que opera en Miami. 

El tema de fondo de este mes de septiembre está 

dedicado a las agencias de medios para el cual, 

convocamos en su momento, un debate con al­

gunas de las principales agencias de nuestro pais 

donde analizamos en detalle la importancia de su 

rol en el ecosistema de la comunicación. 

Mientras, el Versión Original nos acerca a la 

agencia de Social MeMe, del grupo Jungle, y lo 

hacemos de la mano de su directora de estrate­

gia, Elisa Vergara. 

Terminamos septiembre con un reportaje dentro 

de Hipsterama dedicado a Jos cambios sociales 

que están aconteciendo en el uso de la imagen 

en publicidad con Saulo Rocha (su campaña de 

Dove es un perfecto ejemplo de ello) y Rafael 

Abad, fundador de la agencia de modelos Ralph 

Talents, y un Sana Envidia muy actual que nos 

trae Javier Íñiguez, director creativo de Officer & 

Gentleman . 

Sergi Nebot 
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