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En septiembre prácticamente todo el mundo 

volvió a las aulas: primaria, ESO, Bachillerato, 

Universidad, FP. y también las escuelas espe­

cializadas. Por ese motivo, hemos querido que 

en nuestra portada de octubre aparecieran cin­

co creativos que estudiaron hace unos años en 

las principales escuelas de creatividad de nuestro 

país. Pero, además, en la sección de Hipsterarna 

reproducimos el debate que nuestro editor, Javier 

San Román, moderó tanto con los exalumnos 

como con los profesionales que les guiaron y 
enseñaron. Sin duda, un documento realmen-

te interesante que deberla servir para conocer la 

realidad de estas escuelas y las inquietudes de los 

alumnos que han cursado sus materias . 

En la sección Anunciante, la protagonista es 

Gema Holgado, Directora de marketing de 

Clínicas Dorsia. Mientras, en Internacional nos 

vamos hasta Buenos Aires para hablar largo y 

tendido con Ramiro Rodriguez Garnallo y Matías 

Lafalla, Directores generales creativos y socios 

de GUT. 

En cuanto a los temas de fondo, dos son los que 

ocupan las páginas de este número. Por un la-

do, Investigación de mercados, y por otro, Health 

Marketing. 

Versión Original nos introduce en el mundo del 

Retaíl Media, de la mano de Judit Esquive!, Head 

of ecomrnerce de IPG Mediabrands. Y tarnbén el 

Retaíl Media es el tema que abordarnos en el blo­

que de Interactiva. 

Cerrarnos octubre con el Sana Envidia de Miguel 

Olivares, Director creativo y socio fundador de 

La Despensa . 
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